tesori nascosti

Un bel progetto
per vini di valore

Proporre il miglior vino che produttori qualificati riescono a fare.
Questo ¢ il progetto di Marchiopolo. Poche bottiglie che
rappresentano tradizione e cultura di teritori davwero special

e etichette sono sotli-
lissime strisce verticali
che corrono dal collo

al fondo della bottiglia. Ri-
portano il nome del vino,
che corrisponde alla tipolo-
gia, I'annata e il nome di
chi propone il vino: Mar-
chiopolo. L'etichetta &
“limbrata” al centro da un
bollino in ceralacca, giallo
per i vini bianchi e rosso per
quelli rossi.

Un packaging ., come dicono
gli addetti ai lavori, partico-
lare. Solo quel bollino di ce-
ralacca in evidenza ha ri-
chiesto la drastica modifica
del sistema di etichettatura,
in cui le bottiglie devono
muoversi lungo la speciale
macchina sdraiate in oriz-
zontale. Per dire che gia da
questo si vede un’idea nuo-
va, la voglia di diversificarsi
lungo la tortuosa strada del

“fare bene”. Marchiopolo &
il nome dell’azienda, o me-
glio, del progetto che pro-
pone questi vini. Un mar-
chio che richiama diverse
cose: il cognome del creati-
vo imprenditore veneto che
ha varato il progetto, Gio-
vanni Marchiorello, la sua
passione per uno sport anti-
co e cavalleresco come il
Polo e, infine, quel Marco
Polo, anche lui veneto, che

viaggio in lungo e in largo
per il mondo alla ricerca di
esperienze e noviti,

Pure Giovanni Marchiorel-
lo si propone come nuovo
esploratore nel vasto mon-
do del vino, alla ricerca del-
la noviti e sopratiutio del-

I'esaltazione della qualiti. W

Grandi estensioni di vigneti
nella valle del fiume Belice,
terra di ottimi vini siciliani.
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tesori nascosti

Altraverso, appunto, il pro-
getto Marchiopolo, che ha
preso il via da qualche an-
no, dopo ricerche, contatti,
sperimentazioni ¢ accordi,
¢ che si sta concretizzando
in questi mesi con la com-
mercializzazione dei primi
vini prodotti, in una gam-
ma gid ampia ma destinata
ad allargarsi.

Marchiorello & un perso-
naggio che cento ne pensa ¢
cento ne fa. Perd, in tutte le
COs¢ in cul mette mano, atti-
vitdl professionale e attivita
sportiva, esce allo scoperto
in maniera vulcanica solo
quando ¢ sicuro di avere le
carte in regola per ottenere
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il massimo. Non poteva es-
sere diversamente pure nel-
la sua recente discesa in
campo nel mondo del vino.,
In che cosa consiste 1l pro-
getto Marchiopolo? Nel
proporre vini fatti insieme a
produttori piil famosi e qua-
lificati, scegliendoli non so-
lo in base alla comprovata
affidabilita ma anche in ba-
se al territorio e alla valenza
culturale che quel vino,
quell’ambiente e quel pro-
duttore ricoprono. Perché il
vino ¢ mnegabilmente sto-
ria del nostro Paese.

Poi ha cominciato a vaglia-
re la possibilita di fare *“vini
straordinari per un appas-

sionato di qualitd™. Questo
con la collaborazione di Fa-
brizio Zardini, enologo am-
pezzano di solida espenen-
za che, come ¢i ha detto,
“ho fatto davvero di tutto
dall’enologo condotto alle
ricerche pill innovative per
molte aziende mahane, da
nord a sud”. Visto che la
possibilith sembrava potersi
concretizzare, Marchiorello
ha cominciato non solo a
studiare a fondo 1l mercato,
le esigenze, le ambizioni di
un buon consumatore ap-
passionato, ma anche a
viaggiare da nord a sud, alla
scoperta delle migliori aree
“Cru”, quelle piu vocate a

| vigneti delle uve p il raro
Moscato del Baselice, fatto
con la Masseria Parisi.

fare vini super, e a convin-
cere i produtton ad affron-
tare una nuova sfida. Con-
vincimenti non difficili, vi-
sto che anche le grandi fir-
me del vino, quelle gii con-
solidate, ogni tanto hanno
bisogno di qualche scossa,
incentivo. voglia di nuovo.
Marchiorello s'¢ dimostrato
capace di alimentare questa
voglia, non solo con 1l pro-
prio entusiasmo ma metten-
do a disposizione mezzi ve-
ri: esperti, servizi, promo-
zione, distribuzione nei po-
sti che contano.

Oggi le tipologie di vino
proposte da Marchiopolo
sono 16, alle quali si ag-
giungono 4 distillati firmati
da Vittorio Capovilla, di
Rosi, nel Veneto, defimito
“I1 Fanatico della Qualita™.
Vini che sono la massima
rappresentazione di un ter-
ritorio ¢, spesso, di vitigni
che sembravano destinati
ad estinguersi per il disinte-
resse degh womini. Come,
per esempio una Pignola in
purczza dal vitigno omoni-
mo, che era coltivato in Val-
tellina e che la coppia Mar-
chiorello-Zardini npropon-
gono dopo averla fatta fare
da un *Big" di quel territo-
rio lombardo, Domenico
Triacca. O anche un Verde-
ca, sempre in purezza, da
un vitigno omonimo puglie-
se, fatto con la Upal, picco-
la ma qualitativa cantina so-
ciale della valle dellItria.
C'¢ anche un eccellente ¢
raro Moscato di Baselice, in
team con la Massena Pansi,
che sembra essere nmasto
I"'unico produttore del bene-
ventano a fare questo vino,
grazie anche al nuovo sup-
porto di Marchiopolo. “La
nostra discesa in campo”
dice con soddisfazione Gio-
vanni Marchiorello, “ha an-
che permesso la salvaguar-
dia ¢ la ripresa di vim che
erano stati dimenticati. Vedi
anche il caso del Perricone,
prodotto da Mirella Tambu-
rello nell’area siciliana del-
la Doc Monreale. E stato
Zardini, in sostanza, a 1n-



durre la signora, qualche
anno fa, a non espiantare
del tutto questo vitigno la
cui uva ¢ ricchissima di be-
nefici antociani, e a farci,
anzi, un vino in purezza’ .

Ci sono poi altri vini del
sud, come il Salina Bianco
e la Malvasia delle Lipari,
prodotti da Carlo Hauner, e,
risalendo la penisola, 1" A-

Il marchio raggruppa vini
bianchi e msx?di ualita,
dal Piemonte alla Sicilia.

| produttori che aderiscono
al progetto sottoscrivono
un disciplinare molto rigido
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ghanico con Telaro, Amaro-
ne ¢ Recioto con Monteci,
Franciacorta “Pas dosé”
con Ambrosini. Poir vimi
friulani con Fiegl e premon-
tesi con |'azienda agricola
Miru, nell’alto novarese,
dove il Ghemme ¢ fatto con
nebbiolo e pud competere
alla pari con gh altr1 rossi
piemontesi pill conosciuti e
fatti con lo stesso vitigno.

Anche se nell’elenco non
mancano vini affermati, co-
me appunto Amarone, Nero
d’Avola e Prnmitivo, ecco
subito evidenziato 1l pracere
della scoperta e della valo-
rizzazione. Dungue anche
piccoli vini ma qualita ele-
vata. “Tanto che siamo
noi”, spiega I'enologo Zar-
dini, *a dire a produttori gia
affermati come fare i vini
che poi proponiamo con il
nostro marchio. In sostanza

abbiamo varato un discipli-
nare interno, che si affianca
a quello tradizionale delle
Doc e delle Docg, dove sta-
biliamo, in accordo con i
produttori, delle regole se-
VErissime su cosa ¢ come
fare e, per essere del tutto
chiari, anche su cosa non
fare. Nulla, dunque, & la-
sciato all improvvisazione,
al caso o alla fortuna, anche
se un briciolo di quest ulti-
ma, nel fare e nel vendere 1l
vino, fa sempre comodo™.

“La nma ¢ una bell "avventu-
ra in questo complicato ¢
affascinante universo eno-
logico ma certo non & av-
ventata™. Spiega quasi gio-
cando sulle parole I"'ideato-
re del progetto Marchiopo-
lo, sempre alla ricerca di al-
tri territor ¢ produtton a cui
dar valore. *Dopo aver stu-
diato a lungo 1l settore, ab-
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PER SAPERNE DI PIU'
r

Marchiopolo fa fare pnnhe\
migliaia di bottiglie di cia-
scun vino e le distribuisce
nelle migliori enoteche e
nei ristoranti selezionati.
Per sapere dove trovare |
vini dal bollino in ceralac-
ca gialla o rossa, si posso-
no richiedere informazioni
a Marchiopolo, Via Remi-
gio Paone 2, 20153 Milano,
tel. 02.45281744,
info@marchiopolo.it,

\ www.marchiopolo.it J

biamo messo in campo il
meglio delle nostre risorse.
Obiettivo: dare, anche se in
poche bottiglie, non pit di 6
mila per tipologia, un pro-
dotto di qualita elevata, il
meglio che si pud fare in un
territorio e In una cantina
con le uve migliori. Se la
maleria prima un anno non
¢ all’altezza, vuol dire che
quel vino non s1 fa”.
Nasce, ovvio, la curiositi
sulla nascita dell’idea. “Una
passione che si ¢ trasforma-
ta”, spiega Giovanni Mar-
chiorello. *“Da ragazzo ho
vissuto spesso da solo, in gi-
ro, per esempio in collegio a
Cortina, ¢ mi piaceva cuci-
nare. Al buomi patti ho co-
minciato ad abbinare i primi
vini. Non granché. Cibo ot-
timo, vini cosi cosi. Allora
lI'Ii SLIICY i[l1|']1l[1|flili1 il Cercanrg
prodotti miglion ¢, nel tem-
po, ho capito che 1 vim pote-
vano essere bevuti bene an-
che da soli, non era necessa-
rio per forza accoppiarli con
determinati piatti. Bisogna-
va uscire dagli schemi, spe-
rimentare, coronare, perché
no, piccoli sogni anche in
(uesto settore”,

Una nota di colore: Cortina
¢ stata 1'occasione per dar
vita anche alla sua altra
grande passione, 1l gioco
del polo.

*Si, I'ho visto giocare li per
la prima volta, sulla neve,
una decina d’anni fa. Uno
sport affascinante, ultra
millenario, coinvolgente,
forte, che richiede tecnica,
coraggio, decisione e orga-
nizzazione. Proprio come 1l
mondo del vino™. L]
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